Stat musi obcany informovat o pfijmu televizniho vysilani neutrdilné

Tiskova zprava: Vybor nezavislého ICT primyslu vybizi ministerstvo k vyvazené informacni kampani k
prechodu na novy vysilaci standard DVB-T2.

PRAHA, 28. 11. 2019 - Vybor nezavislého ICT primyslu, z.s., asociace, kterd spojuje malé regionalni,
ale i velké Ceské operatory pevného pripojeni k sitim elektronickych komunikaci, pozaduje, aby
Ministerstvo prdmyslu a obchodu informovalo vyvazené o moznostech prijmu televizniho vysilani v
souvislosti s prechodem na novy vysilaci standard DVB-T2. V soucasnosti dle nazoru Vyboru stat ve
své informacni kampani upfednostfiuje provozovatele digitalniho terestrického vysilani pred
ostatnimi platformami, o kterych viibec neinformuje.

Stat tak de facto zvyhodriuje firmy dvou koncovych subjekt(, které v Cesku provozuji terestrické
vysilani, pred stovkami dalSich ¢eskych i zahrani¢nich spolecnosti, které poskytuji svym zakaznikim
televizni obsah jinym zplsobem. Obcané totiZ mohou resit pfechod na novy standard vysilani i tak, Ze
si vyberou jinou platformu pro pfijem televizniho signdlu, nez terestrické vysilani, napriklad IPTV,
kabelovou televizi nebo satelitni vysilani, které navic mohou oproti DVB-T2 nabidnout i dalsi sluzby.
Kampan musi byt technologicky neutrdlni a nezvyhodnovat ani jednu platformu.

“V procesu prechodu na DVB-T2 jsou nejvice zasaZzenou skupinou logicky samotni divaci, stat je tak
nemUze jednostranné informovat o tom, Ze si musi koupit novou televizi nebo set-top-box, kdyz tu
existuje hned nékolik dalSich mozZnosti pfijmu televizniho vysilani, které na strané zakaznik
nevyvolaji tyto vynucené jednordzové naklady,” fika Jakub Rejzek, prezident Vyboru nezdvislého ICT
pramyslu. “Je to vidét i z otazek zakaznik( smérem k nasim ¢lendim, kdy musime sami vysvétlovat, Ze
pokud maiji kabelovou televizi nebo IPTV, tak se jich pfechod na DVB-T2 netykd. Pfitom toto by mélo
ve svych spotech dodavat ministerstvo,” dodava Rejzek.

Z verejn¢ dostupnych zdrojt je ziejmé, Ze MPO uzavielo nasledujici smlouvy tykajici se prechodu na
standard DVB-T2:

e Frmol (pInéni ve vysi 275.000,- K¢&), https://smlouvy.gov.cz/smlouva/10299490 — realizace TV

spotuy;
e Taktiqg (pInéni ve vysi 200.000,- K¢), https://smlouvy.gov.cz/smlouva/10110038 - realizace

informac¢niho webu DVB-T2;

o Cesky rozhlas (plnéni ve vysi 3.757.518,- K&), https://smlouvy.gov.cz/smlouva/10636596 —
Nakup vysilaciho ¢asu a vyroba programového obsahu v ramci informacni a komunikacni
kampané k pfechodu na vyssi technologicky standard DVB-T2 v obdobi 10/2019 — 6/2020;

e Nielsen Admosphere (pInéni ve vysi 209.000,- K¢) — Prizkum vefejného minéni obyvatelstva
CR k DVB-T2;

e Arthur D. Little s.r.o. (pInéni ve vysi 270.000,- K¢) — Studie selhani trhu Siteni zemského

digitalniho televizniho vysilani pfi vynuceném uvolnéni kmitoctového pasma 700 MHz.

V souhrnu to znamena, ze MPO vynalozilo doposud finan¢ni prostiedky z financi dafiovych
poplatniki na pfechod na DVB-T2 ve vysi bliZici se 5 milionim K¢.
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Podle VNICTP je informacni kampail samoziejm¢ potfebna, informace v ni obsazené by ale mély byt
neutralni a nem¢ly by uprednostiiovat nékterou z platforem pro Sifeni televizniho vysilani pied
druhou nebo o existenci jinych feseni a platforem neinformovat viibec. To je podle VNICTP obzvlast
dulezité u kampang, ktera je zcela hrazena ze statniho rozpoctu, potazmo z penéz danovych
poplatnikii. Zminéna kampan ale zfetelné vyzniva tak, Ze neexistuje zadné jiné feseni pro pfijem
televizniho vysilani nez pozemni televizni vysilani/piijem.

Veskeré kanaly kampané (webovy portal, televizi spoty a dal$i) by mély vefejnost informovat
komplexn¢ a nebudit ve spotiebiteli dojem, Ze vypnutim DVB-T vysilani vznika nezbytna nutnost
zakoupit novy set-top-box. Vetfejnost by se prostfednictvim kampané méla dozvédét i o alternativnich
zpusobech, jako je platforma IPTV, kabelova Ci satelitni televize, pfipadné kvalitni HD pfijem.
Zavadgjici informacni kampani dochdzi podle Vyboru ke klamani spotfebitele.

Vybor proto vyzval dopisem ministra prdmyslu a obchodu, aby nafidil upravit televizni a rozhlasové
spoty a webovou prezentaci tak, aby nezvyhodriovaly pouze jednu technologii vysilani a reflektovali
redlnou situaci v Ceské republice, kdy cela fada lidi mGze fesit prechod na DVB-T2 i vyuzitim Gplné
jiné prenosové platformy. K dopisu se pfipojila i Asociace provozovatel( kabelovych a
telekomunikacnich siti.
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